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 دوره یدر انتها رانیپذدانشمی باشد. مارکتینگ و هوش مکانی فیزیکی مبتنی بر ژئوهای گزینی و آمایش بهینه شعب و کانالمکاناین دوره 

مارکتینگ و هوش مکانی را  با کاربردهای آن در صنعت بانکی در یک فضای کاملا  افزاری سامانه ژئوی و نرماهیپامفاهیم تئوری، آموزشی 

 مبتنی بر استانداردهای بین المللی آموخته و قادر به راهبری و توسعه مفهوم ژئوتعاملی و پروژه محور با داده های واقعی کسب و کاری و 

 مارکتینگ در سازمان خود خواهند بود. 

 پذیران قرار خواهد گرفت.های عمومی کسب و کار در شهرهای درخواستی در اختیار دانشست سورس نرم افزار به همراه دادهشایان ذکر ا

 

 ساعت 16

   دوره معرفی  

 

 وزشیآم دوره

 کتینگ در صنعت بانکیمار ژئو

 

 

 مخاطبین:

 واحدهای:و کارشناسان  رانیمد هیکل

 یمال

 یبانک 

 و پرداخت کشور مهیب

 :پیش نیاز

 نیازپیشفاقد 

 

 :یادگیری  طراحی شده برای

 مارکتینگ و هوش مکانی در صنعت بانکی مقدمه و تئوری ژئو 

 نگیمارکت ژئو  انبی به(  80 – 20پارتو )قانون  اصل، نگیاز منظر ژئومارکت یابیبازار زهیعناصر آم 

 هادر بانک نگیمارکت ژئو یساز ادهیدستاورد پ نیاول، دهنده آن لیتشک یو عناصر اصل نگیژئومارکت فیتعر  

 (نگیمارکت )توسعه بازار با ژئو افتهی یتعال نگیمارکت چین کی نگیژئومارکت، کشور یدر صنعت بانک نیراهبرد نو نیاز ا یعدم استفاده اصول ییچرا 

 نگیاز دست رفته با ژئومارکت یها لیپتانس کشف، کشور یروز صنعت بانک ازیشعب ن نهیبه  شیآما  

 یدانش بشر یبر لبه ها نگیتعامل ، ژئومارکت ایتقابل   تالیجید تحول ،یو هوش مکان نگیمارکتو جامع ژئ سامانه 
 شده بر بستر سامانه یساز ادهیپ ینمونه کاربرد نیچند یمعرف 

 شعبه کی نهیبه ییجانما 

  نرم افزار یکاربر یبا فضا ییآشنا،یو آموزش یکسب و کار یهاهیلا یافزار و بارگذارنصب نرم 

 یداده مکان گاهیبر مکان و پا یانواع فرمت داده در نگاه مبتن (GeoDatabase) 

 مارکت یایدر نقطه نقطه جغراف یاستراتژ کی یمکان یسنج تیمقبول زمیمکان، سازمان استیو س یریگمیتصم گاهیداده در جا یفرآور 

 یبر هوش مکان یمبتن یمکان یریگمیتصم یهاتمیو توسعه الگور ماتیتصم یمدلساز(SDSS)  

 یبانک یانواع استراتژ یمکان یسنج تیبازار هدف در مقبول یو اختصاص یرامونیپ ،یدرون سازمان یکاربرد یهاشاخص 

 شده هیته ییجانما یخروج یو پرواز بر رو یساز شنیمیان ،یبعدسه زیآنال، بر نقشه یداده و مبتن گاهیاز جنس پا یو مکان یفیو پرس و جو توص یانواع کوئر یسازپباده 

  های فیزیکیآمایش  بهینه مکانی  شعب و کانالچیدمان هوشمند  و 

 مراحل پیاده سازی یک پروژه ژئومارکتینگ 

  ،پذیرانها و امکانات، ارائه دسترسی به  دانشماژولمعرفی سامانه جامع ژئومارکتینگ و هوش مکانی 

 کاری وهای واقعی کسبهینه یک شعبه با استفاده از دادههای پیشرفته مکانی به منظور جانمایی بگیری با الگوریتمهای تصمیمن در توسعه تعاملی مدلپذیراارتقاء توانمندی دانش 

  ارائه مفهومCatchment Area (کسب و کار خرد و شرکتی، جمعیت شناختی)تخصیص شاخص های پیرامونی به هر شعبه ، ی بازاریابی شعبو محدوده عملکرد 

 یدر رتبه بند یرامونیپ یهاآنها و لحاظ نمودن شاخص یرامونیپ یهالیشعب بر اساس پتانس یگذارو تارگت یابیعارضه ،یابیارز 

 ژئومارکتینگ در فضای سامانههای بانک بر بستر نحوه راهبری و هدایت سیاست 

 های بازار به منظور قرارگیری در هات اسپات معرفی مکانیزم آمایش و چیدمان بهینه شعب و خودپردازها 

  یساز ادهیدر پ یتخصص یهاگروپفوکوس If Then  یمکان یوهایسنار 

 قبلهای تصمیم گیری توسعه داده شده در جلسه های تخصصی مبتنی مدلتشکیل فوکوس گروپ 

 سناریو نویسی تعاملی و مقبولیت سنجی هرکدام از آنها به تفکیک هر گروه 

 های هوشمندها بر بستر نقشهدر هر کدام از سناریوهای مغفول مانده مکانی یابی ، و درک بهینه پتانسیلعارضه 

 های تفسیری و کاربردی به تفکیک گزارش 
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https://ideh.ibi.ac.ir/IdeaPortal 
 به صورت خالص ریال 52.000.000:  به ازای هر نفر هدورهزینه 

  .نامه می باشدگواهیصدور آموزشی و  محتوایهزینه دوره شامل 

  29959279-29959284 شماره تماس:

 22846899دورنگار: 
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 آنلاین

 1405 مردادماه 24و  17،14،10هاها وچهارشنبهشنبه: تاریخ برگزاری

 12 یال 8ساعت 

 مدرس دوره:   
  دانشگاه تهران یاییجغراف اطلاعات ستمیسی دکترا 

 مارکتینگ انجمن مدیریت کسب و کار ایران ریاست کمیته ژئو 

https://ideh.ibi.ac.ir/IdeaPortal

